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Comité Comunicación 

Objetivos 

 

I. Estructurar y procedimentar la comunicación interna (entre la 

federación y los clubs) 

II. Estructurar y procedimentar la comunicación externa (tanto en 

medios tradicionales como en redes). 

III. Reforzar la visibilidad de BPW Spain y sus clubs en medios de 

comunicación y redes sociales. 

IV. Crear red de mujeres claves en materia de comunicación de todos los 

clubs. 

V. D 

Propuesta de 

acciones 

 Elaboración de dossier de presentación de BPW Spain, editable que 

permita ir actualizando con las nuevas actividades que se desarrollen 

y que incorpore información de los clubs que integran la federación. 

 Diseño de la estrategia de comunicación en redes sociales. 

 Diseño de la estrategia de comunicación en medios. 

 Procedimentar comunicación interna: Federación a los Clubs y 

viceversa 

 Definir que y como vamos a comunicar (será una tarea viva, que eirá 

definiendo el comité en cada momento) 

Plan para la 

puesta en 

marcha 

Dada la amplitud del cometido, posiblemente sería conveniente que se 

organizase en dos subgrupos, uno centrado en lo interno y otro en lo 

externo, diseñando procedimientos y estrategia. 

 

Comunicación interna 

Diseño de la estrategia en los meses de enero y febrero de 2024 de 

comunicación entre BPW Spain y los clubs. Diseñados los procesos, sería 

la junta directiva la responsable de gestionar y coordinar la comunicación 

interna. 

 

Desde federación no se remitirán directamente comunicaciones a las 

socias de los clubs, salvo que de forma excepcional así sea solicitado por 

el mismo y se remita listado de emails para la difusión, de acuerdo con 

plantilla estándar. 

 

Comunicación externa 

Como primer cometido, a desarrollar durante enero y febrero de 2024, 

se encontraría la elaboración de un dossier de presentación de 

federación estándar, ampliable a medida que se planifiquen nuevas 

actividades y que incorpore también las actividades de los clubs, que 

pudiera ser utilizado como carta de presentación de BPW Spain. 
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Considerando que la federación no dispone, en estos momentos, de 

estructura, ni de medios económicos para poder subcontratar las tareas 

de comunicación, por parte de las integrantes de este comité debería 

valorarse y proponerse fórmulas de reparto de tareas, que nos permitan 

atender esta área (clave para el posicionamiento de BPW Spain como 

asociación referente) de forma adecuada, hasta que seamos capaces de 

generar ingresos y profesionalizar esta área. 

 

A tal efecto deberían constituirse como mínimo 2 grupos estables: 

- Redes sociales: importante establecer vías de doble sentido, de 

la nacional a los clubs y de los clubs a la nacional 

- Relación con los medios: la primera tarea sería la creación de una 

base de datos de medios nacionales y locales 

Sería importante que se articulase rotación como responsable de cada 

una de las actividades entre las distintas integrantes del comité, para 

evitar sobrecargar, siguiendo los criterios de distribución que las propias 

integrantes del comité consideren más idóneos. 

 

 


